MEDIA

David Glles



MEDIA PSYCHOLOGY






MEDIA PSYCHOLOGY

i Gils



s g




Contents

R S e *




o o e o o 110



R T







Preface

e e s, e e



L i v o e s



MEDIA PSYCHOLOGY
IN CONTEXT

S T S

EL“'T mkw’“"*'“w sher o v mn

T i st




T




What Is Media Psychology.
and Why Do We Need 16

P Ppee——




»Q:T'»'. et ﬁmﬁ;’rﬁmw




g e 7ty

B b iy s P 0 g
T T e D



o
e
R g B e b’







S
e ey i



o s i 0, e o Ot
e L
ek S it

O —

o Dmryh:::;mr-u‘kvmﬁd‘ G D«m.:: :':"T‘



B i



e e, P —
L
o B S




e Py

e e
i e e T



F N ————




ol

Theoretical Issues
in Media Research

e o '-"“,“




o s o s
e e T




ST

T it




S




e L,

.w.m.mwm...:u.m ‘n,:_ml_n:..?“ o

R e



T —
S i ol o




L
e o

e e B
[ e

et e e
=i

T ot et
e S

alpirmbpmmsaria ey



A







o R M..T.::

e o b i



R N S




L T T




e T




e T
Chb el

e s




3

Rescarch Methods
in Media Psychology

ooy AP e o e e










b o b i 0 g
S e S
e S e

S S
L




ity gy st
e T T

m,m“mwﬂ wlm'fﬂm..*_l\':ﬂ:fmm
e e b e e o pci




ng v ermn'/n:;:’:.h: by













e
FL =il o

e S o



e o

INTERIING AN QAT A

e o gt g e e e pc
e ey e e st
g vy e s L 57 ) G
L S L
1"..’1'1&':2}1‘.‘?‘1213,.““‘.m.m.mm‘uﬁlﬁ?‘ﬂﬂi




e L e e e e ek P




et e
et

b e el

B —

= ‘mm.,. g, (L

o, DS 559 sty o b et

e ,::»..., P
i Iﬂ.ﬂu e W..ll,."‘:ﬂ” by



B T ———
L

T L T



[ T







T ot itk o T




e e
ot Dot







PSYCHOLOGICAL EFFECTS
AND INFLUENGES OF MEDIA




e [




4

The Effects of Media Violence

mmum«.}&li?« e e II:‘:Y’\(H‘\:M;:{:: e










T ——

4'“"1‘ ‘7:"'1“{" k ot « v




i S













e ..‘.J,Z; R '“m‘“"."'mf.ir"." "'““-'l«:?
S ol e S L vt ok
e o e

7"'}"?"“&"““:.“."‘ T ?"".M i




R I T R
e







et et e e

o e g

o e e
T




i




ksl "‘"&K'ﬂ?l’?&ﬂ."ﬂmﬁ'ﬁfi

m','ﬂw' T L
mcm‘::‘:mr.‘::rm.u.h e i ”‘-"n’T.' L




B ————
T

et s e e s




e .
T

et sk




A







A

e o e i
ek




o g e e
T e

ey s (et
T e o
e i







T e e










)

Prosocial Effects
of Media

ety etk







e e e A







e iy e e
o L A L

L A
pr b B T



R T

0 s b et S

i

LV?:L?'::M::,;:?::::.TM Li‘%ﬁfﬁ' 5’5



B




e et s st et

R
.«.mm,_.m‘,.(w._md:.m £




o g e it VO o s o Ve




e e et 1 s



e e i s e i
e M.mm..w,‘w_ it

e

e e e Tl









: ' 8 ,‘ S




g O i o e g



Pormography and Erotica

..Z?"'”u i . o "w




e o

e .,‘nx.mm.“.n.a.»_m it




L '.,‘
e s L et 2
o by e e ‘"".‘,”uw.“ e

o




Epm

A TR




o s o




TaL mT'"‘..‘ o




s e et o oty

—

e S o e
Spelefel bt







e e

e T —
i e ).Wmﬂ.“mmm...m..mm

[———




L L

R el e S



:TW:M:,M_...N;.W..:‘M;;_.».N;,.\

T B R L




S gy s e ey




e ———
e

oy e
iy d.mm Y S

i e oty et v i e

o
T T




e



—
s T
e L s

i s o kgl
e o G e




ww.w.uw,m,w .:L,r::_.w,w.,

e ]







anl

Advertising

e i o e e bt o



e gy o 8 e o

et Wt v e
B e R T o e
B

B e ot e



g e e

e A e ek R O

‘.‘m“i‘“':-"w"m S
e et sy ey b '““"n u.Z Pl




sty
G flaeped
2';‘“"." - nﬁ\?‘.‘.“:‘}.i".‘l:‘,’i":“" "":L".‘;“:Tm

S T A




o —




e et e € e e

R e o g S e g O
S T L

i

[r—m—

S &



R T




o e

L —
T LT &
e







M e s s e gy i
B e
LI _.:::';’W.w L]

T










i

§
i

i Ll

AL
L
[

1 it it

h







S T
=




e S —
T "'"‘."‘;"Q'"Tﬁ'.'.‘i':ﬂ

e o
T

b e e

e g e B



i o i




Rt e S bttt 4



I
e

S oy G gt







g ety .':.‘.‘.LL.F...W e

R ———

ety
Ny g o o g e






e vu.m S
s

[ty .“;:‘i».‘f?“‘l‘.i‘."‘ﬂ“"‘?“'?”.?:‘




o e e ey
L g o e e



DEVELOPMENTAL ISSUES
IN MEDIA PSYCHOLOGY






w8

Young Children and Television

Ot o s i
e ey S




27z en e e

e b et e e
e e o e

R o

T ———

e i oy




e

m.m,mmwmm e

Dyt i i
T b ot

e e
e o, e 1 s e s S




T

E o ‘:k s

Copatag e




vt e e ey




.»l‘“‘:‘f::mm, o ,.':..71»’..3:1‘2

e e S
e T o

—




- - ot e

i ‘.u‘m.um..m.ﬂ.mmm,.mm.m i




T S s oo i,



by “ri‘ﬂ’;;"“lﬁ',"m?kﬂ i £







e o e T




S —

o MAH.‘M”"“
e =

ek & Wt 169 z:mymumnn»m i it









s wn.mertcm.w




i e AT

"_% e ey s




c)

Media and Adolescence

T e e
PR e e




Ot bbb

L T Sl e






T —
A L




R %_ - Mu..:_.wv et

T e




it e




L ——

st o

im0 s 5.



P




et s
e S

e s e o e v
















S e
L;'S}?:.‘.’::'?‘““’ e,



-

e e s et e g




pres e




THE SOCIAL PSYCHOLOC
OF THE MEDIA







«10

Representations of Social Groups




e






e e o

btk




L ——
B I T
[r—

b et e it e G,

. ,’ o e c.,.ﬁ_w
R unm‘.’:m.«.g i

P b e e b b
B




L e o o £




W.L'm',.n»m m.w“.‘..::‘:::;:‘::.‘:mm

mw..‘,‘ e

‘:::"““’»::"“."‘m" =3 “':“»:“ h :::

P e Tty ey
o Ao e i e



ot bt et i el
e S T

[T




T e

A e o e s et v

B



f»..m.m‘..m.."..,.;M_« i

et g e
ey
Pt g s s e When S




e L S LR



e A g o e e o



TR e e o8 e e



oyt syt ...m‘i“,:... i

ST




i, b et bt e
peefidn







i

P :“..“ e



P




o i 4w L o



w1

The Prychology
of the Media Audience




N —
T

e _.Ml T




Mo (1) st ot f s <o i e e

:f.mr";*m,mm
e




ey
B L AL




Do

T T

B

B L T



T




T
T mN.ﬂ(.u,‘h_:z..,:ww.mw

[




e










?'...."LGL“., % e I‘Si""-‘}'ll*‘.“?.‘:..“‘ e x.;.f;x
ey =t

e T e o St







i



ity s Sekpeet s

" n et an o i e s e S T

e o 4y
o e o e e




ek Tt et gt

e wm..pm.whm.m.,..y..»-

Tt



e gt s 0




e o 0 bt e o T




i o o
iy s v






GENRES






w12

News and Current Affairs

J".’."HF&M:’T\:M o B e o
mh‘f.“! i""ﬁf;’“.’i’.’i‘.&’i’.ﬁ:ﬁ.’:‘ ""‘"‘:7.‘1‘»1;"""1?1
i Lkl




e i
e L

iR R

e e e




B ——




‘*,«L.JT;.‘W .“ e
EE ...‘.,mmmmmm“n:m:







ST
m«":ww.:.:n:wNmm.m:w{;:;z“ ot ey

oot
v ”"Zmﬁmmﬁ{f.?"ﬂmm:&ﬁﬂ:




i e T

o ]




K...,.mhm:.: o)

e

fip

ESpEmne

e



R




e ‘7':’“» Ty e







T L

. i
ey L T s oy i v
ol

;,
H

e A ey e
Pl



e e B L R







s

e i e
s _hl..?rr::‘,: o _y:;m [t

Py i st e
by










S R TR




[ ———————
o o g e







o i
:‘;;’.";"::z‘:m:r::;r:::‘;:‘.;".'::;:r:a"::i:




e Dk b e S s i e

e e o s




s i . e e v, e, Vet & L




[t e ey “‘m.

B T

b Eiee
e s S g e g
T e

iSASB ol vt wtummm v



e, 1) i s s s e

T,

L ey




mamﬁ"m e

i mm e (.m.«m.nnc.wr:n xru:‘m :”“' P
e L




e e

T e i

T W iy e Lt g o . i

—r—

m.nm.« Am“mm'mm:::m :::.,mmumnn

emm)mm\m’b’p‘;‘m w.,.uiﬁl..";.:u.‘ o







B —




14

Audience Puiipaion
and Reality




et e e e

i




B .lf:'.’l'i" maa‘:r::,‘"z:.‘mm' gy i
i

eyt

e e e st

R G S e



e s

i e




e L L

mm&n&'ﬂ!‘"ﬁ e e e




i e e i Vs

R
ettt




e e ke cote o oy
e
o e g e 51

- e et e i
ST i el i i
e e T b




A e i g e e e

e B 0 At e 12
B o o

e e e Ay e s g



_m.w_..._... o ks s s
e e o e s,

rm*.v-"::m“-*







it ity

ot e g e i

=t B U SN L -









e e




15




fraemsis Frelre ity




ety m..,_.‘m».ww...m.‘:

et et e b e
G




P ———

.«mm.,m,m = A.m_n.“:f.m.e




e e



R —




G e o Bt e ot i,




b .:.:1.....«“,.;&." w}}‘ i

s




) b e

S e A

e iy
et e R SR A



i o
e T
i b

e o






THE FUTUR
OF MEDIA PSYCHOLOGY






w16

The Internet

e .‘T“m e w;w.:.z
ey m.‘;‘lm“um..u‘.";?“n':‘f:.":.!:.Lm,«..
o o B

e 3 gt g ek o g




e s b e s e
n..‘.mm.mmwr«..,:“.,(l,‘.‘:m.mmm

e o o s o s



e P —

s e oA s o . e o

e et iy o e .






e o e e
[t et



o v.mm,.m'r-‘n-:'n‘P" ﬁ" .L'.«.SL’&L’::N.L:!

et




o
e T



T







o ot et
s e g e g

e e
i, e




T —
S A R

P ——————

e~



e g e iy




w17

Prychology in the Media

.Eu.yw:flﬁ§ilm ':mmmwn -
e o o e e o



] gt e e
e i o e e o e

T v e R o



e e

S TR




B e



et et s 1+ e

e o s e s




e .‘.m:_d*:.'f.*:.m’n.,.mm




Septn e e e







ol o ""'n" ‘"..\T""' o ..k

o e o



SR I R

S e e ey

ey



References




s.::"r:.:‘E:"""'“::::r:r‘_....:";












































































Author Tndex





































Subject Index



















